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Geschaftsfuhrer
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Privates Institut mit 100 Mitarbeitern

60 Wissenschaftler und Ingenieure
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Miillerei & Fraktionierungfi & 55 /315

Destillation & Extraction7% 18 5 A H
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Analytik 7 Hr
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Tatsachen
Haushalte 55 5% 2H 25 25 £
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Die Menschen mdchten A {131

- sich bequem ernéhren (convenience) Jj &

- gesund ernahren (functional food )fi# X £

- vital alt werden (anti aging) 4t 2% 3% %

- “natlrliche” Produkte, gern regional “ HAX 17 7= 8, =R X P
77 fh

- bequem einkaufen %} T i 3K

- schmackhafte Produkte NSERRH] = 1)
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Die Gewinnmarge der
Lebensmittelhersteller liegt

fur klassische Lebensmittel bei 3 %
=> wenig Innovationsantrieb

far funktionelle Lebensmittel bei 10 %

> hoher Innovationsantrieb
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2001die Innovationfill

2006 14 Mio Flaschen1400 J; it

2007 250 Mio Flaschen2{/51 J7 ik
2007 Expansion USAMVZ5Y i 5 25 [H
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Sales (unis)

Sales performance Sales rate
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Benchmark: Unilever Blue Band
Idee Netherlands
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Benchmark: Butter & Yellow Fats
Netherlands
JEUE: o7 2= ) Butter & Yellow Fats

Chisarter
Onsarter 2
Guartar 3
Crearber 4
Chuaried 1
Quariar 2
Cartar 3
Chugriaf 4

by Mintel, Carla Source: GNPD IRIS
Ogeia KH: GNPDZ ]
ik A Mintely RIS

A] Carla Ogeia

| G v @ Gm bH r_thomann@igv-gmbh.de 17



“7 Fruchtsaftn Sthunqen

| G v @ Gm bH r_thomann@igv-gmbh.de 18



IG\/$GmbH

r 4

(WURZENE ,:}

r_thomann@igv-gmbh.de

19



| G v @ Gm bH r_thomann@igv-gmbh.de 20



al

IGVE GmbH

r_thomann@igv-gmbh.de

21



Extrakte von Gewtirzen & Krautern Atherische Ole, antibakteriell

AR 2 AR KG . P

Extrakte von Blaubeertrester
AR AU

Topinambur- Inulin

In vitro cultivated micro algae
PRANEE TR R

antioxidativ
Pt

Prabiotikum

2l = Py i) 511

Chlorelle, Spirulina

Leinsaat (Presskuchen, superfein) viele Lignane und omega 3

WRRFF GEOE BHRAE , B§E

IGVE GmbH

RHER A AINE DT fRomega 3
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Lel nsaat Quelle fur 50 mg SDG/ 25 mg Seco
JEREAF..50.mg. SDG/.25 mg Seco ESCEYEY S

Bl

1 Kapsel Brevail 5 g Leinsaat il FiiF 5 g Sonnenblumensaat
—I*Brevaili % 3,5 g Presshuchen von Lein AN
W R G

15 kg Roggen 23 22 kg 312 hg Weizen/M £
Vollkornmehl 4 H} Welzenkleles? 5 Vollkornmehl 2 ¥}
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Kleie, feinvermahlen BallaststoffgehalteZk 1. FHARZN{F
Beta-Glucane aus Gerste M\ k3 &1t B — % ZE b

Resistente Maltodextrine, Polydextrosefii It 22 2 f ks 58 % 24 bk
Co-Extrudate L [ 5 i

Senkung von Acrylamid FFA5 5 4 Bk i

—F -

Abwesenheit von Mycotoxinen /™ & 2 1 3 2
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Markt- und Kunden:

NBZLIEIRE

= Singles# g
Convenience /7 {ifi

|
=  Health claimsfi 5
= Gewichtsmanagement/Ubergewicht/Fitness

Tog 7 AR B o A A
Industrie:
2
m Produkte mit viel “Naturlichkeit”
(R N/l TR T
! Innovatlve and tasty !

BHTHT L SRIRHY !
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Erosionsschutz mit ROFA
[FJROFA (KA S 1ERIBE XAL I H

‘Deutschlandfi [%
Lausitz7 Ph 7k
Alpenfi] /K BLH

‘Nepal /& 1H /K

-Madagaskar4 1A i in
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ROFA® - Das Material

RO FA® das sind Roggenmehl, Kalk, Holzfasern, IGV know-how
MR® XEFRERE. AR ARAERIGVEREA

Saatgut
Samen

Her ‘ |

GV GmbH——rommemomnse—— o



ROFA®- Ergebnisse nach ca. 6 Wochen
BRE® - 416 )5 iR R

Erosionsschutz und Begriinung
in der Lausitz
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ROFA® im Tagebau

BREK® FEXT X
Mikrobieller Abbau = Humusbildung /&5 i 1 & ik,
T A ) B it -> Pflanzenwachstumig#) 4K
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ROFA® im Alpengebirge 1800 m
WA ® TR BT LK f@ﬂmooﬂé




ROFA® in Nepal

BRR® e RIFIR
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ROFA® in Nepal

BR® eI/

s
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ROFA@ in Nepal, 6 Wochen spater
PR R® fEJRF/R, 685
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ROFA® in Madagaskar

PR X ® 7E I 75 0 3
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ROFA@ in Madagaskar, 8 Wochen spater
BRR® 7E Lk i, 8/A)E
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Besuchen Sie uns 'W 4

auf der FIE Frankfurt/M

“Food Ingredients Europe” 17. — 19. November
2009

Messestand Halle8 K76

EIE RIS S0 12009411 H17-19 1 522 v
telFE R k2 IHIFIE CRIMN B R
BATIALE 8T T, KI6 TR
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Danke

fur lhre Aufmeksamkeit
S T B Iy

Sie sind uns herzlich wilkommen
el

Wir mochten gern mit Innen arbeiten
RO RE SIS 1R
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IGV GmbH —
lhr Partnerf& i S AE KA

“IGV GmbH”
Ihr Partner fiir & {ERT 5%
= Technische Losungen
et = BARBIRGR
| = Neue Produkte
'_ = FrEmitR
: # G ' i = Training

AT

Data, graphics from helpful tools: £ S & 17 2 11 % 171
www.mintel.com, www.rheingold-online.de, www.gfk-geomarketing.de,
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